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Lorsque vous communiquez, le 
choix des images est décisif : elles 
appuient votre discours, véhiculent 
votre identité. Mais pas toujours 
évident de trouver la perle parmi 
les millions d’images existantes.

PREMIÈRE ASTUCE : décoder 
l’image ! Personnages, objets, 
vêtements, format, couleurs… 
Autant d’indications chargées de 
sens que vous devez prendre en 
compte dans le choix effectué. 

DEUXIÈME ASTUCE : une recherche 
par mots-clés pertinente. Réfléchis-
sez d’abord aux termes reflétant au 
plus juste l’ambiance, le concept ou 
le message que vous souhaitez 
transmettre avec vos images. Le 
moteur de recherche vous donnera 
des milliers de résultats que vous 
pourrez préciser puis affiner selon 
de nouveaux critères.

TROISÈME ASTUCE : Observez 
attentivement les personnages ou 
les objets présents sur l’image.
Les vêtements des personnages, 
l’architecture des bâtiments ou le 
design des objets vous fourniront 
de nombreuses indications pour 
vous permettre de déterminer 
l’époque représentée. De la même 
façon, observez les arrières-plans, 
les morphologies des personnages 
et le décor afin de choisir une 
image adaptée géographiquement 
à ce que vous souhaitez illustrer.

Savoir rechercher 
efficacement une image
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Entrez dans le monde 
interactif ! 
L’agence de communication PSCHHH propose des 
nouveaux outils de communication : les supports tactiles 
interactifs pour les entreprises.

Les entreprises continuent à inno-
ver et à surprendre. À l’heure de 

la démocratisation des technologies 
de type iPhone/IPad, les supports 
tactiles interactifs sont, pour les 
marques et les entreprises, de nou-
veaux outils de communication au-
près de leurs publics. Ces derniers 
mois, nous avons vu naître une quan-
tité d’applications prouvant que l’in-
teractivité devient indispensable pour 
informer, diriger, contrôler, com-
prendre, etc. Les supports tactiles 
sont maintenant dans notre quotidien 
(lors de l’achat d’un ticket de métro 
par exemple), ils créent un accès lu-
dique, car interactif, aux contenus. 

L’utilisateur est immergé dans l’uni-
vers de l’annonceur, il en devient 
l’acteur, et s’approprie ainsi mieux 
les messages.

Les atouts
Les technologies tactiles permettent 
de séduire et captiver un public de 
plus en plus exigeant, de permettre 
un accès intuitif et spontané à tous 
types de contenus, de proposer des 
outils interactif pour créer des inter-
faces relationnelles entre l’interlocu-
teur et la marque (en mettant en 
scène des contenus dans des inter-
faces où le client est pilote), d’illustrer 
et scénariser les messages (en utili-
sant les codes du jeu vidéo). Cela 
permet également de se positionner 
comme un acteur innovant et ancré 
dans son temps. Il existe ainsi des in-
terfaces qui vont jouer avec le sup-
port, par exemple une ville en 3D. 
L’utilisateur peut naviguer dans la 
ville et zoomer dans certaines zones. 
On peut y trouver des photos, des vi-
déos, du texte… Grâce à l’écran tac-
tile, on sort de la plaquette papier ou 
du contenu vidéo simple. 

L’utilisation
Les interfaces tactiles sont très effi-
caces sur des salons et événements, 
en retail, dans des espaces réceptifs 
(salles d’attente, hall d’accueil etc.), 
en muséographie interactive et multi-
média... D’autres contextes d’utilisa-
tion restent à imaginer. La borne se 
substitue alors à l’humain, en jouant 
un rôle d’informations et de conseils.

OUTIL DE L’ENTREPRISE
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http://www.lexpressiontopcom.com/index.php?option=com_intervideo&task=viewdetail&id=1698&Itemid=59
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